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老龄化时代来临
截止2015年底，中国60岁以上人口数量达2.22亿。

老龄化加速
目前业内普遍认为，
中国老龄化的主要特
征是增速快、规模大、
不可逆转。

中国已经成为世界上老年人口最多
的国家，也是人口老龄化发展速度
最快的国家之一。据联合国统计，
到本世纪中期，中国将有近5亿人
口超过60岁，而这个数字将超过美
国人口总数。

以北京为例，65岁以上北京户籍人口已超过370万人，这一数
字还不包括漂族老人。（数据来源：北京市民政局）



城市老年人群特征

“四二一”家庭模式普遍。

“空巢家庭”和鳏寡孤独家庭逐渐增加。

城市老年群体的生活自理能力、身体健康状况都不如人意。

寿命增长，但身体逐渐衰老，很多疾病随之产生。

城市老年人普遍对健康更为关注。

对新生事物接受度较高，多数人有智能手机，对互联网接受度较高。

城市老年人退休后基本上都有退休金，加上普遍存在的储蓄习惯，因此经济

收入和消费水平较高。

政府对于老年服务有相应的扶植政策。



老年人常见疾病

根据国家卫计委统计，我国慢性病人数超过3亿人，其中每年以心血管疾病和糖尿
病为首的慢性病，致死人数占据了所有死亡人数的85%，并且70%的残疾是由慢性
病引起的。                                                                                   资料来源：卫计委

老年人群才是健康
市场的“核心用户”



业务介绍
互联网方式让老人在家享受医疗和照护服务
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老年健康痛点

往往一年一次频率低/根本不体检
社区体检简陋不专业
提交报告一看了之，不能发挥作用
缺乏深度解读，不能和日常生活连接

体检 

老人痛苦 /家人操心
巨额开销/巨大的治疗风险

无人照顾/影响全家生活

生病了

身体不舒服才就医
小的体征变化不注意

容易延误病情
大病往往被忽视

行动不便/不愿去医院

就医 
没有主动性 不按时检查
老人自己或药店检查专业
检查结果没有系统性整理

自检 

老年疾病往往在早期被忽视，从而引发重大疾病。
解决这一问题的最有效方是就是加强日常检查，防微杜渐

“上医治未病”



PPT模板下载：www.1ppt.com/moban/     行业PPT模板：www.1ppt.com/hangye/ 
节日PPT模板：www.1ppt.com/jieri/           PPT素材下载：www.1ppt.com/sucai/
PPT背景图片：www.1ppt.com/beijing/      PPT图表下载：www.1ppt.com/tubiao/      
优秀PPT下载：www.1ppt.com/xiazai/        PPT教程： www.1ppt.com/powerpoint/      
Word教程： www.1ppt.com/word/              Excel教程：www.1ppt.com/excel/  
资料下载：www.1ppt.com/ziliao/                PPT课件下载：www.1ppt.com/kejian/ 
范文下载：www.1ppt.com/fanwen/             试卷下载：www.1ppt.com/shiti/  
教案下载：www.1ppt.com/jiaoan/        PPT论坛：www.1ppt.cn
 

家庭/药店+自查       定时专业检测，更加正规        

检查碎片化不持续   持续检查，更有持续性电子病历 

与医护人员随机关系         家庭医生，建立持续关系       

小问题被忽视      防微杜渐，安享晚年生活        

子女无法及时关注 时时关注 及时了解父母健康问题 

      定时专业检测，更加正规        



我们的方案-主动健康管理

健康管理系统是线上管理与线下检查、体检相结合的系统。线上管理在老年人就诊时
可以全面系统的考到老年人的身体状况，便于医生诊断。
而线下日常检查与体检相结合，将重大疾病及时排查，做到早发现早治疗，延长老年
人寿命。

根据护士提交的数据，评估老年

人健康状况、疾病风险。专业医

生针对性的制定疾病管理计划。

老年人的档案数字化系统化，就

医时医生一目了然。

具有多年护理经验的专业护士上门

为老年人做日常检查，询问老年人

身体状况，并将数据上传到健康管

理系统中。

系统有在线问询功能，可以

和医生视频通话，医生可以

开具处方并由护士送到老人

手中。当老人需要就医时，

我们会帮助老人联系医院开

辟绿色就医通道。

健康管理系统

档案
管理

日常
检查

快捷
医疗健康

体检

与专业的体检机构（如慈铭体

检）、检测机构合作，按照季度、

年为单位，为老年人做专业体检，

包括针对老年人常见的癌症检测、

前列腺检测、心脑血管检测等。



服务流程

持有护士执业资格证的专业护士上
门服务，负责日常检查，体检采样
等工作。

护士上门 01

02

03

04

数据上传到系统，按星期、月份、季
度等维度生成报告。

数据填写上传

二甲医院以上主任医师根据月报告
评估老人身体状况，填写评估报告。

医生评估形成电子档案，老人或子女可以随
时查看老人一段时间内每日的数据。
也可为老人就医看病时提供日常健
康依据。

形成档案保留备份

 

评估报告
推送给子
女

 

小病症合
作社区可
以视频诊
治

 

大病症合
作医院开
辟就医通
道



检查服务内容

周期：2~3天一次，每月12次
检查内容：
呼吸情况 体温 脉搏 血压 血氧饱和度 心电
意识精神 瞳孔 面容表情 面色及皮肤 皮肤黏膜 血运 姿势与步态
营养饮食 排泄 睡眠 咳嗽 出血 疼痛 水肿抽搐 其他不适 心理状态 自理状况
男：前列腺检查       女：乳腺检查
用药情况问询 代预约医生 代送处方 代购药品

周期：3月一次 （一年三次）
检查内容：
脂蛋白 血糖 肝功五项 肾功三项 胆红素三项 血脂六项 
肿瘤四项 风湿三项 免疫五项 乙肝两对半定性

周期：1年一次
检查内容：慈铭体检进行全面检查

1

2

3

护士上门检查

季度检查

年度检查



运营模式

护士团队 合作诊所 合作医院
挂靠

健康管理平台管理体系

体检机构

日常检查 视频快诊 在线咨询

就医通道

年度体检

生化检验季度采样

其他服务



收费体系

产品及服务使用费每人2399元，

包含硬件产品使用、护士上门服务、
季度体检、年度体检，社区医生视
频快诊。

家里两位老人的产品及服务使用费

4399元，包含一个产品使用、护

士上门为两位老人服务、两位老人
季度体检、年度体检、视频快诊。

可按季度缴费，每季度700元

可按月缴费，每月250元 每台设备收押金600元，两年后返还。
老人可以刷养老卡支付费用。



推广模式

专家社区授课 义诊等公益活动

现场产品推介 信息登记与缴费 上门安装调试激活
开始服务



盈利模式

通过健康管理平台，为老年
人提供线上、线下疾病预防
管理服务。

汇集二甲以上医院医生，通
过网络问诊、在线咨询、就
医通道等实现盈利。

与第三方合作，为老年人提
供保洁、保姆、护理、维修
等养老服务

与第三方合作建立面向老年人的
线上商城，商城汇集果蔬、保健
品、食品、日常用品等商品，以
及健康保险等服务产品。

检查服务
50%

诊疗服务
30%

养老服务
10%

产品电商
10%



业务特点
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我们的特点

解决了现在所有互联网+医疗的核心问题：用户不明确
和粘性差。主动地发掘健康需求并满足这些需求。建立
稳定的、持续的用户群体和使用习惯，成本低，盈利空
间大

主动管理 

我们的医生、护士进行一对一服务，增强老年人的信赖
感。不仅可提升老人的使用忠诚度，也可为产品营销、
其他服务开展奠定良好基础。

服务黏性强  

通过健康管理系统为老人、子女、医护人员搭建沟通交流
平台，老人用着安心，子女更加放心。连接的不是单独个
体，而是一个家庭。

连接持续  

每天只需要8块多钱，就能享受到高规格的服务，让老
人避免疾病困扰，老年生活更加多彩。性价比高  



SWOT 分析

SWOT

S W

O T

模式特色鲜明，符合市场需求

容易形成黏性，盈利空间大

易于复制，可快速形成规模

团队经验丰富，执行力强

资源配套完整

初始阶段即可形成现金流

Strategy 

老龄化市场巨大，需求明确

国家政策导向，符合政策趋势

消费意识提升，有意愿投资健康

Opportunities  

启动资金不足，扩展阶段也需

要资金支持

从子女角度推广还为寻找到有

效方法

Weakness 

模式门槛较低，必须快速行动

Theaters 
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团队介绍

CEO-王景毅 运营总监-孟斌 技术总监-刘文东 财务总监-汪志利

公司创始团队拥有多年互联网从业经历，团队具备“互联网+医疗”的良好基因。

王景毅曾就职于凤凰网、阿里健康，有深厚的医疗及医药背景和丰富的互联网经验，目前负责公司整体规划及重大经营运作事项进行决策；

孟斌曾任激动网、乐视等公司频道主编，负责过电视台节目、网络节目新媒体运营，熟悉内容制作及推广，目前负责运营及推广工作；

刘文东曾任中软国际高级技术经理，目前负责公司产品规划、技术开发、数据维护等工作；

汪志利华中科技大学EMBA，有10年的央企和金融集团的资产管理以及业务操作的管理工作经验，负责过企业融资租赁，保理、信贷、互联网

金融项目的投融资项目方案设计和项目运营管理。



专家顾问

夏术阶

    《中华医学杂志》副总编辑，上海第一人民医院副院长、上海交通大学泌尿外科研究所
所长、上海交通大学附属第一人民医院泌尿外科主任、教授、博士研究生导师。
     中国医师协会男科医师分会会长，亚洲男科学会会长，上海激光学会副理事长，中华医
学会男科学会上海分会任主任委员，中华医学会泌尿外科学会常委、中国光学学会生物医
学光子学专业委员会副主任委员，国际泌尿外科学会会员，南京医科大学外科学教授。
     英文版Aian Journal of Andrology、Current Urology、CMJ编委；参加国内外22家杂
志编审的工作。
     国家卫生部内镜专业技术考评委员会专科内镜专家委员会主席，国家卫生部内镜专业技
术考评委员会专家，国家自然基金终审专家组专家，上海市医学领军人才、上海市领军人
才。



资源介绍

2016年公司与中国医师协会在健康科普、医生在线培训等方面保持良好的合作。
2016年加入了北京社区协会，携手中国医师协会与北京社区协会在北京多家社区举办公益活动，为上千位
老年人进行义诊，通过这几次活动让我们对老年人关心的问题有了更深刻的认识。
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产品推广

在北京社区建立推广
渠道，利用医生、社
区资源，将产品与服
务向老年人进行宣传。

融资

天使轮融资额度150
万，出让10%股份。

产品研发

增加产品功能，完善
服务体系，增加视频
通话等功能。

天使融资计划与目标
在北京建立5家社区服务点，覆盖社区内

65岁以上老人2000人，售出100套服务。
2017年6月 

在北京及周边建立50家社区服务点，覆盖65

岁以上老人3万人，售出1500套服务。
2017年12月

在北京及周边建立50家社区服务点，覆盖60

岁以上老人30万人，售出10000套服务。

开拓其他城市市场，覆盖60岁以上老人10万

人，售出5000套服务。

2018年12月

产品服务覆盖北京、上海一线城市及省会城

市，覆盖60岁以上老人100万人，售出

60000套服务。

2019年12月



财务预算
按照一年服务费用2399元计算，减去产品服务
支出费用2060元，每台产品净利润339元。
注：用户按月、按季度付费，净利润会相应增加。

三年的财务预算只是产品服务的费用，还未包含后续产
品提供的增值服务收入，如家政保洁、陪诊、电子商务
等。

100元

800元960元
共计2060元

200元



融资用途

用于人员招聘，包括技术研
发人员，上门护士，问诊医
生、客服人员等。

用于线下推广费用，包括组
织医生专题讲座，社区活动
合作，义诊活动等，把产品
深入到老年社区。

实现产品快速升级，研发微
信版本，接入第三方合作服
务方，完善产品功能及服务。

用于硬件产品采购费用，并对硬
件产品进行相关测试，优化硬件
产品性能。

人员
35%

推广
30%

系统研发
10%

硬件设备
25%




